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Kreativitdt ist der Schliussel zu allem

Atoll zeigt die
Schubkraft von

ldeen. Und holt alle
mit an Bord.




Miteinander grossartige Erfahrungen machen 4

Atoll ist der Ruck, der alle
Augen auf ein gemeinsames
Ziel richtet.




Nur Marken bewegen Menschen und Mdrkte 5

Atoll macht Unterschiede klarer.
Und damit Entscheide leichter.
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atoll



Wer wir sind

Axel Eckstein

Grunder und Partner von Atoll.

Mitglied des ADC Deutschland.
350 Kreativ-Awards.

Stationen: Executive Creative Director bei Leo
Burnett und Havas in Zurich, Art Director bei
Jung von Matt in Zurich und Frankfurt und bei
BBDO in Dusseldorf.

Alexander Kranz-Mars
Grunder und Partner von Atoll.

Dozent fur Grafik- und Screen-Design,
Buchautor und Spieleentwickler.

Stationen: Inhaber von plusgestaltung, Senior
Consultant bei Nose und Partner bei Crafftin
Zurich. Digital Art Director bei der Stuttgarter
Zeitung. Designer in London und Sydney.



Was wir machen

UNTERSCHEIDEN

UNTERSTUTZEN

Apps Spatial

Branding

Websites Publishing

Display

Naming

Strategy

Identity & Social
Concept

Signage PR

Packaging Activation

Design  Promo

(NTERHALTEN

Advertising




Atoll ist analytisch wie eine
Unternehmensberatung
und umsetzungsstark wie eine
Kommunikationsagentur.



Atoll denkt mehr nach als
gewohnliche Agenturen und ist deshalb
strategischer und kreativer.
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Und weil wir in Uberschaubaren,
sehr erfahrenen Teams arbeiten, ist Atoll
gleichzeitig effizienter und flexibler.



Ausgewdhlte Cases
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Hilti Family Foundation Liechtenstein

Unsere wertvollste Ressource

verdient unsere vollste
Aufmerksamkeit.

Die ndchste Stufe in der
Forderung der Biodiversitat:
Fokus auf Okosystemleistungen,
ein unverwechselbares Label
und 360-Grad-Kommunikation.

Damit holen wir auch
die ab, die dachten,
die Natur sei nicht so
wichtig fur ihre
Lebensqualitat.



Hilti Family Foundation Liechtenstein - Strategie, Branding/Design, Teaser-/Launch-Kampagne, Website, Content 15

Die Natur ist wie ein
supermarkt.

und wir sind die

Ladendiebe.

SUBCergtls

Wir haben Liechtenstein neugierig gemacht.

Hypericum perforatum'
ist supgrgut.

. supergut ist, Biologische — —
supergutistiwenn | |emmmors, | fer, = o e
Vogel Ic firuns.
Burn-out bekommt. hort als dlggn ‘Sorgen wir
ische Vielfalt sorgt filr uns. verkehrslarm. filr sie. @
wnwirﬂll‘ﬁe- fir uns. Sorgen wir flr sie. =
Sl CUpEgHE IpeToUt ==

Wir haben ein komplettes Webportal
konzipiert und dutzende Texte mit
Nutzwert verfasst.

Wir haben den Wert unserer Oko-
systeme in zwei Sdtze gepackt und eine
unverwechselbare Marke geschaffen.

Wir haben die Prioritaten
neu gesetzt.



Hilti Family Foundation Liechtenstein - Social Media, Videos, Erlebnisraum, Partizipation 16

Wir haben ?n« ' $e, . .
Laiendarstellern £ fa’w.' # L -
20 Filme auf den | 4
Leib geschrieben.

Meine )
Buchhalterin.
Mein
Fitnesscoach.
Meine
Fledermaus.

el ,,f',/:’,f,.,,
Wir haben eine Wir haben Wissen und Spass Wir haben Privatpersonen, Vereine,
Community gegriindet. in einem Escape-Room-Game NGOs und alle elf Liechtensteiner

zusammengebracht. Gemeinden mit ins Boot geholt.



h\
ital Mannedorf

Sichert die Grundversorgung am rechten
Zirichseeufer und bietet gleichzeitig
hochspezialisierte Medizin.




Spital M&nnedorf

Menschen behandeln statt

nur Krankheiten.

Nach einer neuen
Website im neuen Design
macht eine plakative
Kampagne den neuen
Auftritt perfekt.

Medizinische Fachkompetenz
und ganzheitliches
Patientenverstdndnis
gehoren hier untrennbar
zusammen.



Spital M&dnnedorf - Website, Kampagne, Employer Branding

Wir haben el
einer Klinik ein
menschliches
Gesicht gegeben.

Wonach suchen Sie?

Schnelizugriff

[Fecvpersonen | Sovusateris || sobs & semarvuns

COvID-19

ermlsc :}‘tf;','“,o,fa". fibra L mcht die Arthrose

(- macht Fortschritte.

'"Sondern Raul.

\
. -‘ Wir behandeln Spital
— ‘ Menschen Mannedorf

Wir haben ganzheitliches Patienten- Wir haben mit regionaler
verstdndnis auf den Punkt gebracht. Radiowerbung gezielt aktiviert.

(Sprecherin:)
Im Spital Ménnedorf behandle = ===
mer nbd numme Adipositas. —

p=S—
Sondern vor allem d Felicitas,

de Matthias und de Thomas. —r
R e ——

(Sound-/Musikeffekt) — — -4

Mir behandlet Mansche. - - T
————
-

Wir haben den Weg zur attraktiven
Arbeitgebermarke geebnet.



Leonteq = |

Internationales Fin-Tech-Unternehmen
mit Sitz in Ziirich, das strukturierte
Produkte automatisiert erz

e
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Leonteq

21

Banking war gestern - hier
kommt Financial Engineering.

Werden die Grenzen des
Machbaren verschoben,
entfaltet sich ein neues
Universum der
Moglichkeiten.

Unsere Markenarbeit feiert den
technologischen Kern des
Derivateanbieters. Mit
selbstbewussten Botschaften
und einer eigenen Bildwelt.



Leonteq - OOH-Kampagne, Imagery, Social Media Ads, TV-Spot 22

DEFY THE
GRAVITY OF
TRADITIONAL
FINANCE. .

LEONTEQ

investment f:ertiﬁcates.
- \

Wir haben mit Aussenwerbung fur Furore gesorgt.

e = : sa -
L ]ri'}\\\'\ = -
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Wir haben eine Bildwelt Wir haben in Video Ads Zahlen Wir haben mit einem TV-Spot einen
mit KI-Tools generiert. durch den Weltraum fliegen lassen. Wachstumsmarkt erschlossen.




Leonteq - Retail-Kampagne, Advertorials, Brand Strategy, Questionnaire/Personas 23

VINANZ .
WIRTSCHAFT P

Wir haben Privqt- .ézl:EDNTED .ézL.EDNTED EINE DIE ZUKUNFT HAT
o o D | E D | E EERNDEDIENUNG EINE GENSCHERE
anleger.n das Geheimnis ZUKUNFET ZUKUNFT M ARZTKOFFER
professioneller HAT HAT
INSEKTEN SOLARZELLEN
Investoren verraten. IM AUF

GEFRIERFACH

Investieren Sie in alternative
Lebensmittel und Agri-Tech.
Tracker-Zertifikat auf

den Future of Food Index.

Trend Trading

DER
MOTORHAUBE

Investieren Sie in sanfte Mobilitat
und erneuerbare Energie.
Tre ertifikat ouf den Morningstar

LEONTEQ

slo

Wir haben Artikel zu einem absoluten Wir haben den Purpose geschdrft und Wir haben Kundenfragebdgen
Spezialgebiet geschrieben. die Brand Guidelines modernisiert. und Personas entwickelt.




K.A.B. Brandschutz

Brandschutzunternehmen
' mit grossem Kundenstamm
in der ganzen Schweiz.




K.A.B. Brandschutz

So uberraschend

kann Pravention sein.

Eine emotionale
Kampagne, die einen
neuen Standard fir
die ganze Branche
definiert.

Menschen mit ihren
personlichen Gedanken
stehen im Mittelpunkt des
langfristig angelegten
Markenkonzepts.

25



K.A.B. Brandschutz - Kampagne, Social Media, Messestand, Begleitheft

Wir haben die
uberraschende Seite
von Brandschutzkursen
gezeigt.

et

b {®il Feuer Gberrascht:
dschutz-Schulungen

Feuer kann unberechenbar sein. Um gut damit umgehen zu
kénnen, sollte man ein paar wichtige Dinge dariiber wissen.
Dabei entdeckt man oft auch neue Seiten an sich selbst.

- :ﬂhm Sie Der einzige Fehler,
Feuer, den Sie bei Erster Hilfe
::;n es machen kénnen: ™
o . + . |
Lemen &

Weil Feuer liberrascht.

‘5

2u erkennen. 's‘

Auch, wenn -

<y L
A

Wir haben Kommunikationsmittel Wir haben Broschiiren attraktiver Wir haben einen grossartigen
flir Messen entworfen. getextet und gestaltet. Insight entdeckt.



Besondere Fdhigkeiten
und Erfahrungen




Expertise flr Branchen

Automotive & Mobility

Auch mitten in der Verkehrswende entscheiden viele
Konsumenten nach dem Preis. Wenn der tief sein soll, aber der
Markenwert hoch, dann kommen wir ins Spiel.

Promotions, Adaptation/Transcreation,
F1 Campaign Promotions, Radio Commercials
Print/Poster Promotions,

Radio Commercials

~odimg &

SBB CFF FFS

Corporate Publishing Leisure Travel Campaign
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Expertise flr Branchen €‘ \
é‘v“\

Tech & Communications &™

Kurzlebige Produkte und Services brauchen maximale
Aufmerksamkeit. Und eine Agentur, die die dazu nétigen
impactstarken Ideen entwickelt.

N
startupticker.ch \H)

upc
Web Design, UX, Graphics/Icons TV Commercials, Adaptation
e -I :') =
13 A ¥4 Panasonic
TV Commercials, Display Ads Ads

SAMSUNG (ONRrRAD

Promotions, Video Ads Campaigns, TV Commercial



Expertise flr Branchen

Tourism & Transport

Design fir schone Erlebnisse muss selbst schon sein.
Und die Werbung dazu muss selbst ein Erlebnis sein.
So einfach ist das.

EAppenzeller Bahnen m

Brand Strategy, Destination Campaign,

Creative Business Ideas Social Media Stunt, TV Commercials
ENTDECKE pie
ANDERE SEITE.

. ¥
swifzerland A SWISS
Partnership Marketing Brand/Promotion Campaigns
= ’
W Ticino® EUROPA” PARK A}
AL Didangsten Pisten der Schweiz.

Destination Campaign Poster




Expertise fir Kommunikationsdisziplinen

Branding & Design

Wir geben Marken ein neues Gesicht, konsistent erlebbar an SuperQUt
jedem Touchpoint. Genauso professionell erschaffen wir mit
gezielter Strategiearbeit etwas von Grund auf neu.

supergut

]

I‘,_

SuUpergut HABITAT Supergut* 4;

Brand Identity, Naming, Logo, p g
Web Design, UX Corporate/Web Design, UX su er Ut
; Sierrahaus 1
‘as steinberg
QD% pharma
Logo, Corporate/Web Design, UX Packaging Design
OrthoBase
médouce '
Brand Development, Logo, Corporate/Web Design, UX

Brand/Packaging Design




Arthrose macht
Fortschritte.

. ) _ - Sondern Raul.
Expertise fir Kommunikationsdisziplinen A&

Advertising g

Relevant, originell, einfach: So ist Werbung, die von
uns kommt. Ihre Wirksamkeit ist das Ergebnis grosser
Ideenvielfalt und strenger Auswahl.

[SUpergut; ”zl_.EDNTEQ

rte Produkte

Launch Campaign, Display/Social Ads, OOH/Social/TVC Campaigns,
TV/Radio Commercials Advertorials
Spital .
@ Mannedorf IVOC|CI r
OOH/Social/Print Campaign, Campaigns,
Radio Commercials Trade Promotions
SWISS Invent {/.(-A-B

BRANDSCHUTZ

Ads Campaign




Expertise fir Kommunikationsdisziplinen

Content

Flr Texte im Langformat ist man bei uns an der richtigen
Adresse. Dass nitzliche Inhalte auch immer perfekt visualisiert
werden, versteht sich dabei von selbst.

[SUpergut; .’!I_.EDNTEQ

Website Articles, Advertorials,
Social Media Posts Questionnaires
CREDIT SUISSE (d(-A- B
BRANDSCHUTZ
Website Descriptions, Magazine Articles

Pitch Presentations, Hand-outs

International Wealth Management

Exporting successfully: A ten-point
checklist

WARUM SIND ACTIVELY
IAGED CERTIFICATES




Expertise fir Kommunikationsdisziplinen

Websites & UX

Wir gestalten nicht bloss Pages und Buttons. Wir organisieren
Informationen. Und zwar so, dass man gar nicht merkt, warum
man sie so schnell gefunden hat.

MAIN
Supergut 2
Landing Page (S), Website (XL) Website (S/M)

@ Ménnedorf startupticker.ch

Website (XXL) Website (XL)

ist die am wenigsten
wertgeschitzte




Expertise fir Kommunikationsdisziplinen

Corporate Publishing

Ein Mitarbeitermagazin in sechs Sprachen? Einen Geschdfts-
bericht online wie offline bereitstellen? Abstimmungen mit 3
Journalistinnen und Fotografen? Machen wir! b

waenenindermitschweren
angeborenen Leiden

==

HUBER+SUHNER & TECAN.

Annual Reports, Employee Magazine Annual Reports

ETHziirich 18 Bank Linth

Annual Reports Brochures




Warum mit uns zu arbeiten anders ist

ORIENTIERUNG

Wir sagen, welche Wege einfacher und
welche steiniger sind. Und Hindernisse
rdumen wir auch gleich beiseite.

VERNUNFT

Damit moderne Kommunikation
funktioniert, stellen wir eine altmodische
Frage: Macht es Sinn?

PRODUKTIVITAT

Weil Ideen oft Sackgassen sind, braucht
es sehr viele Ideen. Wir empfehlen nur,
was gross und stark werden kann.

ENTSCHLUSSKRAFT

Unsere Arbeitsergebnisse sind konkret

und anfassbar. Dann folgt der ndchste
Entscheid meist rasch und natiirlich.

36

KONSEQUENZ ANSTOSS

Wir kennen keine Schranken, aber
Leitplanken. Grosse Ideen basieren auf
einer Reihe fundierter Einzelentscheide.

Wir bringen nicht nur Klarheit in
strategische Initiativen, wir machen
es auch leicht, sie umzusetzen.

RESONANZ

Die Zusammenarbeit mit uns steht

im Geist des kreativen Denkens, welcher
alles mogliche positiv beeinflusst.

GANZHEITLICHKEIT

Analysieren ist gut. Umsetzen ist besser.
Sind Denker und Macher dieselben,
greifen Pldne auch in der Praxis.

VORSPRUNG

Wer das Mittelmass hinter sich
lassen will, startet mit uns komfor-
tabel aus der Pole Position.



Das sagen unsere Kundinnen und Kunden 37

Eine News-Plattform zu bauen, ist keine

AtOI I h qt u n S SOfO rt Ve rstq n d e n , m it einfache Sache. Unser Wunsch nach Elementen,

die medieniibergreifend funktionieren, machte es
M M M noch komplexer. Atoll hat all dies mit Bravour
I h re n I d ee n I m me r WI ed e r d e n Ke rn gemeistert und ist unser langfristiger Partner, der
UX-Design und Gesamtauftritt stetig

unserer Marke getroffen und sie dabei welterentulckelt.
gleichzeitig weiterentwickelt. Deshalb '
blieb es niCht nur bei einem Projekt1 Mit Atoll habe ich eine Agentur gefunden, die

sich nicht auf einzelne Disziplinen festlegen Idsst.

so nd e rn es e ntstq n d ei ne g ute u n d Jede Frage wird konzeptionell und gestalterisch

gel6st und Projekte werden bis zum fertigen

A e ° Produkt begleitet. Vom UX-Design fiir das Internet
Iq nng h rl ge ZUSCI m me nq rbelt- bis zum Editorial Design fiir die Unternehmens-
kommunikation.

MARTINA MEYER ANITA NIEDERHAUSERN
LEITERIN MARKETING & KOMMUNIKATION, SPITAL MANNEDORF INHABERIN EE:COMM GMBH

Das Team von Atoll hatte sich vom ersten Atoll ist unser Sparringspartner und damit mehr Bei Atoll entstehen Strategie, Kreation und
Moment an ungewdéhnlich tief in unsere Branche als eine normale Agentur. Atoll ist vielseitig, Umsetzung in den gleichen Gehirnen, nicht in
eingearbeitet. Aus der unkomplizierten umsetzungsstark und unterstiitzt bei kleinen wie verschiedenen Abteilungen. Aber selbst nach
Zusammenarbeit entstand eine kreative und grossen Marketingaufgaben. Umfragen gemeinsamen Co-Creation-Workshops greifen die
emotionale Imagekampagne, die unsere entwickeln, Kampagnen konzipieren, TV-Spots Ergebnisse perfekt ineinander. In unserer
Erwartungen und den Branchenstandard bei realisieren - alles wird mit Kompetenz und mittlerweile mehrjdhrigen Zusammenarbeit
Weitem iibertraf. Leidenschaft gemacht. verbliifft Atoll immer wieder.

KATHRIN FANKHANEL KATJA KARPF PHILIPP ZUND
MARKETINGLEITERIN K.A.B. MARKETING & COMMUNICATIONS, LEONTEQ HEAD OF GLOBAL CAMPAIGNS, IVOCLAR










Hat Atoll neugierig gemacht?
Wir sind bereit fur alles,
was getan werden muss!

ae@atoll.cc
+4179 258 5313

Asylstrasse 9 qto I I
CH-8032 Zurich



